
 

 

 

เลขที่ MONO 019/66                                                            วันที่ 8 พฤศจิกายน 2566 

 

เรื่อง       แจ้งผลการด าเนินงานและการน าส่งรายงานและงบการเงินประจ าไตรมาสที่ 3 ปี 2566 

เรียน  กรรมการและผู้จดัการ 

 ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

สิ่งที่ส่งมาด้วย   1) ส าเนารายงานและงบการเงินรวม จ านวน 1 ชุด 

        2) สรุปผลการด าเนินงานของบริษัทจดทะเบียนและรวมของบริษัทย่อยประจ าไตรมาสที่ 3 

        ปี 2566 (F45) 

 

บริษัท โมโน เน็กซ์ จ ากัด (มหาชน) “บริษัทฯ” ขอน าส่งส าเนารายงานและงบการเงินประจ า 

ไ ต รม าสที่  3 ปี  2566 สิ้ น สุ ด วั นที่  30 กันย ายน  2566 ที่ ผ่ า นก า รสอบทานจ ากผู้ ส อบบัญ ชี แ ล้ ว 

และผ่านการสอบทานของที่ประชุมคณะกรรมการตรวจสอบและบรรษัทภิบาล ครั้ งที่ 5/2566 เมื่อวันที่               

8 พฤศจิกายน 2566 และผ่านการอนุมัติของที่ประชุมคณะกรรมการบริ ษัท ครั้ งที่  7/2566 เมื่ อวันที่                    

8 พฤศจิกายน 2566 พร้อมทั้งขอชี้แจงผลการด าเนินงาน ดังนี้  

 

ผลการด าเนินงาน ส าหรบังวด 9 เดือน 

            หน่วย : ล้านบาท 

 9M66 9M65 
YoY 

เพิม่(ลด) รอ้ยละ 

รายได้จากการให้บริการสื่อโฆษณา 832.4 1,098.6 (266.2) (24.2) 

รายได้จากการให้บริการคอนเทนต์ 

MONOMAX/GIGATV 

522.3 415.5 106.8 25.7 

รายได้ขายสนิค้า (โฮมช้อปป้ิง) 19.9 15.4 4.5  29.2 

รายได้อื่นๆ 11.9 17.4 (5.5) (31.6) 

รวมรายได ้ 1,386.5 1,546.9 (160.4) (10.4) 

ตน้ทุนขายและบริการ 936.2 1,097.7 (161.5) (14.7) 

ค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร 346.2 305.9 40.3  13.2 

EBITDA 785.0 1,004.5 (219.5) (21.9) 

EBT 12.6 72.5 (59.9) (82.6) 

ก าไรสุทธิ 8.7 60.3 (51.6) (85.6) 

 

 

ผลการด าเนินงานส าหรับงวด 9 เดือน สิ้นสดุวันที่ 30 กนัยายน 2566 ก าไรสทุธ ิ8.7 ล้านบาท ก าไรลดลง 51.6 

ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 85.6 เมื่อเทยีบกบัปีก่อน 



 

 

ผลการด าเนินงานส าหรบัไตรมาส 

 

                                                                                                           หน่วย : ล้านบาท 

 3Q66 2Q66 3Q65 

QoQ YoY 

เพิม่ 

(ลด) 
รอ้ยละ 

เพิม่ 

 (ลด) 
รอ้ยละ 

รายได้จากการให้บริการสื่อโฆษณา 279.5 293.3 361.0  (13.8) (4.7) (81.5) (22.6) 

รายได้จากการให้บริการคอนเทนต์ 

MONOMAX/GIGATV 

178.0 174.3 149.0 3.7 2.1 29.0 19.5 

รายได้ขายสนิค้า (โฮมช้อปป้ิง) 9.9 5.7 4.6 4.2 73.7 5.3 115.2 

รายได้ธุรกจิอื่นๆ 2.8 4.4 5.8 (1.6) (36.4) (3.0) (51.7) 

รวมรายได ้ 470.2 477.7 520.4 (7.5) (1.6) (50.2) (9.6) 

ตน้ทุนขายและบริการ 310.4 316.8 344.1 (6.4) (2.0) (33.7) (9.8) 

ค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร 145.2 106.0 110.9 39.2 37.0 34.3 30.9 

EBITDA 238.4 286.0 328.2 (47.6) (16.6) (89.8) (27.4) 

EBT (18.3) 21.3 42.3 (39.6) (185.9) (60.6) (143.3) 

ก าไรสุทธิ (16.2) 14.1 27.8  (30.3) (214.9) (44.0) (158.3) 

 

ผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 3/2566 สิ้นสดุวันที่ 30 กนัยายน 2566 ขาดทุนสทุธ ิ16.2 ล้านบาท ก าไรลดลง 

44.0 ล้านบาท เมื่อเทยีบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน และก าไรลดลง 30.3 ล้านบาท เมื่อเทยีบกบัไตรมาสที ่

2/2566 

 

 

 

 



 

 

 
 

จากกราฟข้างต้นแสดงก าไร(ขาดทุน)สทุธใินแต่ละงวดบัญชีแสดงให้เหน็ภาพกลุ่มบริษัทมีผลก าไรจากการด าเนินง

านในหลายไตรมาสที่ผ่านมา  อย่างไรกต็ามในไตรมาสที่ 3/2566 มีผลขาดทุนจากการด าเนินงานเนื่องจาก 

รายได้สื่อโฆษณาปรับลดลงจากปัจจัยความไม่แน่นอนของภาวะเศรษฐกิจรวมถึงภาวะดอกเบี้ ยสูงและก าลังซื้ อ     

ชะลอตัวลง  ภาพรวมเมด็เงินโฆษณาของปีนี้ปรับลดลงจากปีก่อน  อย่างไรกด็ีกลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากธุรกิจ  

ให้บริการคอนเทนต์ MONOMAX เข้ามาสนับสนุนซึ่งมีแนวโน้มการเติบโตที่ดีในอนาคต ซึ่งในไตรมาสนี้  บริษัท

ได้ท ำกลยุทธ์ทำงกำรตลำดในเชิงรุกโดยเพิ่มงบโฆษณำและงบกำรตลำดเพื่อสร้ำงกำรรับรู้แบรนด์ให้แขง็แกร่ง

และเพื่อโปรโมทซีรีส์และภาพยนตร์  ของ MONO ORIGINAL ที่ได้เริ่มออนแอร์บนแพลตฟอร์ม MONOMAX  

อย่ำงไรกต็ำม  กลุ่มบริษัทมุ่งเน้นกำรบริหำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยเพื่อให้เกดิประสทิธผิล โดยงบกำรตลำดที่เพิ่มขึ้น

ต้องเพิ่มมูลค่ำสนิค้ำและบริกำร  และก่อให้เกดิกำรเติบโตของรำยได้ในอนำคตอย่ำงย่ังยืน 

 

วิเคราะห์เปรียบเทยีบการเปลี่ยนแปลงผลการด าเนินงานส าหรับไตรมาสที่ 3/2566 มีสาเหตุหลักเกดิจาก 

 

รายไดร้วม 

 

● รายได้รวมไตรมาสที่ 3/2566 ลดลง 50.2 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 9.6 เมื่ อเทียบกับ 

ไ ต ร ม า ส เ ดี ย ว กั น ข อ ง ปี ก่ อ น  แ ล ะ ล ด ล ง  7.5 ล้ า น บ า ท  คิ ด เ ป็ น ร้ อ ย ล ะ  1.6 

เมื่อเทยีบกบัไตรมาสก่อน โดยหลักเกดิจาก 

1) รายได้โฆษณาที่ลดลง 81.5 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 22.6 เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกัน 

ของปีก่อน และลดลง 13.8 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 4.7 เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อน 

ซึ่ งเป็นไปในทิศทางเดียวกับเม็ดเงินโฆษณาสื่อทีวีที่ปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับปีก่อน 

โดยสื่อโฆษณาโทรทศัน์ยังคงฟ้ืนตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป   

 



 

 

2) รายได้การให้บริการคอนเทนต์ MONOMAX และ 3BB GIGATV เพิ่มขึ้ น 29.0 ล้านบาท  

คิดเป็นร้อยละ 19.5 เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน และเพิ่มขึ้ น 3.7 ล้านบาท 

คิดเป็นร้อยละ 2.1 เมื่ อเทียบกับไตรมาสก่อน ธุรกิจยังคงมีการเติบโตสอดคล้อง 

กบัการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสินค้าและบริการดิจิตอล โดยที่จ านวนผู้ใช้งานรวม 

ของ MONOMAX ณ วันที่ 30 กนัยายน 2566 คือ 0.86 ล้านคน  

 

ตน้ทุนและค่าใชจ่้าย 

● ต้นทุนขายและบริการไตรมาสที่ 3/2566 ลดลง 33.7 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 9.8 เมื่อเทยีบกบั 

ไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน และลดลง 6.4 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 2.0 เมื่อเทยีบกบัไตรมาสก่อน  

สาเหตุหลักเกดิจากต้นทุนตัดจ าหน่ายซ่ึงเป็นผลจากนโยบายการบริหารลิขสทิธิ์  

● ค่าใช้จ่ายขายและบริหารไตรมาสที่ 3/2566 เพิ่มขึ้ น 34.3 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 30.9 

เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน และเพิ่มขึ้ น 39.2 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 37.0 

เมื่อเทยีบกบัไตรมาสก่อน  สาเหตุหลักของการเปลี่ยนแปลงเกดิจาก 1) กำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำย

ในกำรขำยจำกแผนกลยุทธ์ทำงกำรตลำดในเชิงรุกที่มุ่งเน้นสร้ำงกำรรับรู้แบรนด์ให้แขง็แกร่งและ

ประชำสัมพันธ์ผลงำนของ MONO ORIGINAL ที่เริ่มออนแอร์บนแพลตฟอร์ม 2) ค่ำใช้จ่ำย

พนักงำนที่เพิ่มขึ้ นเพื่อรองรับกำรเติบโตในหน่วยธุรกิจผลิตภำพยนตร์และทดแทนกำรจ้ำงงำน

ภำยนอกเพื่อสร้ำงบุคลำกรภำยในให้เกดิทกัษะและควำมเชี่ยวชำญ 
 

แผนธุรกิจปี 2566 

ส าหรับ ช่วงไตรมาสที่  4 สภาวะเศรษฐกิจ ยังคงมีความเสี่ ยงทั้ ง ปัจจัยนอกประเทศและในประเทศ 

จากภาวะเศรษฐกิจโลกถดถอย งบโฆษณำอุตสำหกรรมโทรทัศน์โดยรวมคงที่ ส่วนกำรเติบโตของโฆษณำออนไลน์

และวิดีโอสตรีมมิ่งยังมีโอกำสเติบโตต่อเนื่อง แผนธุรกิจในช่วงครึ่งหลังของปียังเป็นกำรรักษำฐำนลูกค้ำธุรกิจทีวี

ดิจิตอล และเน้นสร้ำงกำรเติบโตของทุกกลุ่มธุรกจิวิดีโอสตรีมมิ่ง และ พัฒนำประสทิธภิำพธุรกจิในหลำยส่วน  ดังนี้  

1) ธุรกิจทีวีดิจิตอล MONO29 

บริษัทเห็นว่ำอุตสำหกรรมทีวีดิจิตอลโดยรวมยังอยู่ในสภำพทรงตัวจำกภำวะเศรษฐกิจและกำรเพิ่มขึ้ นของ

อตัรำดอกเบี้ยโดยสนิค้ำหลำยประเภทควบคุมงบโฆษณำประชำสมัพันธอ์ย่ำงระมัดระวัง  

บริษัทจึงมีแผนงานธุรกจิ ดังนี้  

• บริษัทใช้กลยุทธ์จุดยืนทำงกำรตลำดเดิม คือ ภำพยนตร์แนวแอคชั่นแฟนตำซี โดยได้เพิ่มควำม

หลำกหลำยของภำพยนตร์นอกเหนือจำกฮอลลีวูด อาทิ บอลลีวูด-อินเดีย รัสเซีย จีน เกาหลี 

โดยได้ผลตอบรับที่ดีเรื่อยมา 

• ปรับรูปแบบรำยกำรข่ำวเพื่ อน ำเสนอข่ำวให้กระชับ  น่ำสนใจ ครบรอบด้ำนทุกมิติตลอดวัน 

โดยมุ่งเน้นข่าวในเชิงสร้างสรรค์ ทนัทุกกระแสสงัคม ภายใต้สโลแกน “สงัคมอยากรู้  ดูข่าวโมโน” 

• เพิ่มเนื้อหำรำยกำรบันเทงิเพื่อเสริมอรรถรสกำรชมในช่อง น ำเสนอข่ำวสำรวงกำรบันเทิงและดำรำใน

ประเทศ ครอบคลุม ทั้งฮอลลีวูด จีน (C-Drama) และ เกาหลี (K-Series) 



 

 

• สร้ำงควำมสัมพันธ์และวัดผลปฏิสัมพันธ์ข้ำมแพลตฟอร์มกับผู้ ชม  โดยจัดกิจกรรมผ่ำนหน้ำจอ

โทรทัศน์เพื่อให้ผู้ชมมีส่วนร่วมกับช่อง อำทิ กิจกรรมแฟนหน้ำจอรอลุ้น กิจกรรมทริปท่องเที่ยว

ต่ำงประเทศ  โดยได้เริ่มจัดกจิกรรมตั้งแต่ปลำยไตรมำสที่ 3 

2) ธุรกิจวิดีโอสตรีมมิง่(แบบบอกรบัสมาชิก) MONOMAX 

บริษัทเล็งเห็นว่า ธุรกิจในส่วนนี้  มีโอกาสเติบโตได้อีกมาก ผู้บริโภคใส่ใจกับการซื้ อบริการคอนเทนต์  

ถูกลิขสิทธิ์มากข้ึน และผู้ บริ โภคหน่ึงคนสมัครบริการประเภทน้ีเฉล่ีย 4 ถึง 5 บริการ ถึงแม้จะมี  

ภาวะสงครามราคากต็าม กลยุทธข์อง MONOMAX จึงมีดังนี้  

● รักษาฐานลูกค้าเดิมด้วย ซีรีสจ์ีนเกรดพรีเมียม ซึ่งสร้างรายได้ให้กบั MONOMAX อย่างต่อเนื่อง 

เรื่องเด่นในไตรมาสที่สาม คือ “อนัเล่อ โฉมงามพลิกชะตา” ซึ่งสร้ำงยอดขำยสงูสดุสถิติใหม่ล่ำสดุ 

● เพิ่มฐานลูกค้ากลุ่มใหม่ ด้วยแนวคอนเทนต์ใหม่รสชาติไทย ภายใต้ชื่อ MONO ORIGINAL 

ผลงานการควบคุมการผลิตของคุณแดง เนตรพนิต โพธารากุล (ธัญญา วชิรบรรจง) 

โดยในไตรมาสที่สาม มีผลงานต่อไปนี้ 

- ซีรีสต์ีแผ่สงัคมความรักและวัตถุนิยม “ฟางเล่นไฟ”  

- ภาพยนตร์เซก็ซี่คอมเมดี้  “ยัยตุก๊ตาซ้อมรกั ภาค 2”  

- ซีรีสเ์ชือดเฉือนชีวิตครอบครัว “เปลือกรัก ปมลวง”  

- ภาพยนตร์รักต่างวัย “See U Again.”  

- ซีรีสแ์อคชั่น “สตัย์เสอื” และ “เดด็ดวงโจร”  

คาดว่า ผลงานเหล่านี้ จะสร้างการเติบโตให้กบั MONOMAX ร้อยละ 15 ถึงร้อยละ 25 (อ้างอิงจาก 

ผลงาน “ยัยตุก๊ตาซ้อมรัก ภาค 1” และ “ขุนแหย” ที่เคยสร้างสถิติก่อนหน้านี้แล้ว) 

โดยซีรีส์  “ฟางเ ล่นไฟ” ที่ ไ ด้ เริ่ มให้รับชม เมื่ อ เดือนสิงหาคม ไ ด้รับกระแสตอบรับที่ดี  

สร้างการเติบโตให้กับ MONOMAX ร้อยละ 23 มีกระแสตอบรับที่ดีโดยเฉพำะฐำนลูกค้ำที่น ำ

เรื่องรำวไปพูดถึงทำง TIKTOK 

● การจับมือกับพันธมิตรเพิ่มศักยภาพการขาย (Point of Sale) ได้แก่ กลุ่มธุรกิจโทรคมนาคม ทั้ง 

AIS True และ NT (*เฉพาะบริการร่วมกับ AIS: แพ็คเก็จส าหรับกลุ่มลูกค้าโทรศัพท์มือถือ 

และกลุ่มลูกค้าอินเตอร์ เน็ตบรอดแบนด์ สร้างการเติบโตให้ MONOMAX  ร้อยละ 4.3  

ในไตรมาสที่สาม และคาดว่าจะเติบโตอีกต่อเนื่อง เป็นร้อยละ 5 ถึง ร้อยละ 10 ในไตรมาสที่สี่) 

และมีการจับมือกับพันธมิตรอีคอมเมิร์ซ ซึ่งส่งผลดีกับลูกค้ำรำยใหม่ หรือ ลูกค้ำที่มีก ำลังซื้ อน้อย

เพื่อให้ทดลองใช้งำนในระยะเวลำสั้นๆ ก่อนจะคุ้นเคยและสมัครระยะยำว 

 

 

 



 

 

3) การพฒันาระบบอจัฉริยะ  (AI) 

บริษัทก ำลังน ำ AI (Artificial Intelligence) มำประยุกต์ใช้ส ำหรับคอนเทนต์ของ MONO29, MTHAI และ 

MONOMAX โดยเริ่มให้บริกำร ข่ำว กำรพยำกรณ์ และตัวอย่ำงหนัง ด้วยซับไตเติ้ ล และกำรพำกย์

ภำษำต่ำงประเทศครอบคลุม ภำษำในประเทศเพื่อนบ้ำน จีน ญี่ปุ่ น อังกฤษ ส ำหรับ ผู้ชมต่ำงประเทศ และ

เอื้อประโยชน์ต่อกำรจับมือพันธมิตรต่ำงประเทศ  
 

รวมทั้งกำรวิเครำะห์ข้อมูล และสร้ำงสรรค์ภำพกรำฟิกกไ็ด้น ำ AI มำใช้เพื่อควำมสะดวกและสร้ำงแนวคิดที่

หลำกหลำย กำรน ำ AI มำใช้ดังกล่ำว จะเป็นกำรประหยัดต้นทุน ประหยัดเวลำ มำกกว่ำ 30% 

 

จึงเรียนมาเพื่อทราบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ขอแสดงความนับถือ  

  

 

 

 

  (นายปฐมพงศ์ สริชัยรัตน์)  

  ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร  


